BVMI -
Music Industry Briefing

14.11.2024

GfK Entertainment

Information zur Erhebung der
Offiziellen Deutschen Charts



e 35

Agenda

1. Entwicklung der Offiziellen Deutschen Charts
2. Chartregelwerk b

3. Zuordnung zu den Charts

4. Artikelstammanmeldungen

5. Handlerbreite / Wertung Streaming

6. Additionsregel

/. Fokustrack-Regelung . " |
8. Beigaben/Ticketbundles/Wertobergrenzen ‘ | : s
9. Gewinnspiele - |

10. Anbindung Artist-/ Labelshops - Voraussetz

J - - e ~ N A
~¢ - ANE S '
¥ d N -

~ L

SN




Die Entwicklung der Offiziellen Deutschen Charts
1959 - 2024

Die Zeitschrift Airplaydaten werden

“Musikmarkt” berticksichtigt, 2001

veroffentlicht aber wieder von der . Airplay wird wieder

erstmals Ermittlung Musik-Downloads PTem'“’T"SFreams in die Single-Charts

Musikcharts ausgeschlossen. zahlen flr die Single- flieen n Single- aufgenommen.
Charts Charts ein.

Download-Alben werden

Der BVMI vergibt den Auftrag Im Handel setzen sich . Integration von Ad-funded Streams
zur Ermittlung der Offiziellen S.cannerkasse.n durch, berlicksichtigt. Premium-Streams in von Audio- und
Deutschen Charts an media cine elektronlschg Charts werden auf Basis die Album-Charts. Video-Streaming-
control. Datenmeldung wird Umsatz ermittelt. Services zihlen zu

oglich. .
Aufbau eines Handlerpanels Moglic den Single-Charts

und Befragung durch
Fragebogen.
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Die Entwicklung der Offiziellen Deutschen Charts
1989 vs. 2024

Héndler- e ngk_ZDZM‘I‘IOOZRSM.b(t %]
el D T 1Y 11208589 LB e 120241109;00:01;1;51.99;0730052605311; Acquemini;OutKast;;13001045502
fragebogen ?\*L‘-?.rff:'r‘:-\;o-‘J". RE 120241109;00:01;1;25.99;,5099747595912;I1lmatic Black Vinyl Edition;Nas;;1300104548¢€
e, H 120241109;00:01;1;13.99;5413356711233;Flat Beat;Mr. Oizo;;13001045519
1989 CASEED Zac: o055 L 50869 720241109;00:01;71;27.99;50213925684168,Black Sands;Boncbo; ;13001045488
) 120241109;00:01;1;38.99%;0887654369611;Long.Live.ASAP;ASAP Rocky;;13001045538%
i Pengabogers eoogudniclde ¥ - GRS T wiGis = 120241109;00:01;1;28.99;5055274703046;Selected Ambient Works 85-92;Aphex Twin;;1300104550
nolRIPIH|FFa 3 2 A 120241109;00:01;1;38.99;0602537540433;Mezzanine;Massive Attack;;13001045534
- 720241109;00:01;1;22.99;0600753469958;Straight Outta Compton;N.W.A;;13001045554
]| lsirialiflaini®lelr] Mg t z 2 4 20241109;00:01;1;28.99;0050087316419;0ST Guardians Of The Galaxy: Awesome Mix Volume 1;V
gl AIN] [aILIoR] @ oln| 7 IWfAlB[N]A R 2 120241109;00:01;1;33.99;8718469539512; The Infamous;Mobb Deep;;13001045566
alc LUAKBIEDIA v 2 2 120241109;00:01;1;41.99;0602537192267;Good Kid: M.a.a.d City:;Kendrick Lamar;;13001045490
AL I 3 > 7 120241109;00:01;1;27.99;08686430777514;At.Long.Last .ASAP (A.L.L.A.) ;ASAP Rocky;;1300104555
;20241109;00:01;1;33.99;0602557150995; Portishead; Portishead; ;13001045529
whidslolw] [BAINIMyJIFFIRE] [Selcioluinio : A $20241109;00:01;1;27.99;0889854690519; Flower Boy;Tyler The Creator;;13001045496
TR IeR] [T [Nl ||Finlels (@ sl + 2 3 Bl 120241109;00:01;1;35.99;0602557664607; Playboi Carti;Playboi Carti;;13001045579
NIATRIOIL) FRlalnldl[sl 3 3 120241109;00:01;1;27.99;08688751209312; Dangerous;Michael Jackson; ;13001045503
3oy el i Tion il elnl U NG walnD 2 %) A :20241109;00:01;1;20.99;0604565094865;Practict.9 Yo! Cuts VOl‘L.]I[le.S.'DJ REitchie Ruftone; ;1300
120241109;00:01;1;42.99;060256771443%;In My Mind;Pharrell Williams;;13001045502
REASLY Thinl TTielel ||[YalclRIFLIELI] [rlv 4 1 $20241109;00:01;1;28.99;0602577391965;Not Waving, But Drowning;Loyle Carne
co MAXIS | SINGLES Total Bestell-Nr. Bestell-Nr Total SINGLES | MAXIS co 120241109;00:01;1;31.99;4270000577734;Lauschgift;Die Fantastischen Vier;
/! Al| BRNTTE EEREsmE y 2 A A 120241109;00:01;1;27.99;0194397484113; Jackboys;Jackboys; ;13001045559
- 2 )| BT%2eE=T| 2575057 1 2 7 720241109;00:01;1;21.99;4050538624731;Ritschkrieg;Kitschkrieg;;13001§
= o | 112 zes |o7301 - 120241109;00:01;1;32.99;0885150342237;Malibu Black Vinyl Edition;2
4 = _ 8 = : X 120241109;00:01;1;19.99;0880655512116; Italomania;V.A.; ;13001045538
3 ¢ =7 it i 5 2 2 A :20241109;00:01;1;33.99;0196292283754; Long Term Effects Of Suffer .
7 4 SRS CASNER IS AL 2 2 7 20241109;00:01;1;31.99;0016998125809; S0 Hows Your Girl? Record Datenlleferung
7 | 996552-T110.290 y v = 120241109;00:01;1;25.99;0190296227905; Actual Life April 14-Dece )
554550 71203321 7 120241109;00:01;1;22.95%;0600753534236;What's Going On;Marvin Gayq =
A 2 A b — e 3 L : 120241109;00:01;1;22.99;0673793328813;The Silhouettes Project;V. via FTP Server
/ 2 g SEARUL fReeResd g 3 2 2 :20241109;00:01;1;48.99;0196588148811;Call Me If You Get Lost: Th) (f'l t t) 2024
2 3| 22 LESSZ20 7 7 7] ;20241109;00:01;1;22.99;0794995010747; Super Ultra Mega Cuts Volumd Hne.tx
= = /|| 203%a5 T[07 2 Vi 7 120241109;00:01;1;25.99;5056167163367;Eversince;Bladee; ;1300104557
E > 4 4 | B74436-7 4912 7 2 S
5 = 7 722916~7 |245355-7 ¥ 2 2 1
E_,DE 3 2 5832-7|2456900-7 a 7 = -
[F] = = q, 372564-7 33400 7 Vi
2 2 N ¥ 727 1-7|889140-7 2 2

26.11.2024 © GfK 4



Chartvielfalt in Deutschland

'::: OFFIZIELLE
3 DEUTSCHE
TAGLICH 0006
eoe o CHARTS MONATLICH

SINGLE & ALBUM ®

Top 100 Daily Trend-Charts ALBUM
Top 20 Jazz-Charts

WéCH E NTLI CH Top 20 Klassik-Charts

Top 20 Vinyl-Charts

SINGLE ALBUM

Top 100 Single-Charts Top 100 Album-Charts
Top 20 Dance-Charts Top 30 Compilation-Charts
Top 100 Streaming-Charts Top 20 Schlager-Charts
Top 100 Midweek-Charts Top 20 HipHop-Charts
Top 100 Download-Charts Top 20 Musikvideo-Charts

Top 100 Midweek-Charts
Top 100 Download-Charts

26.11.2024 © GfK 5
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Musikprodukte
Chartfahig vs. Nicht-chartfahig

Chartfahig

m Musik muss Basisinhalt sein
Anteil von Musik muss mindestens 50 % der
Gesamtspielzeit betragen
m Gilt fur Audio- und Videoprodukte
m Zugelassene Formate:
m Physische Tontrager (CD, Vinyl, MC, DVD,
Blu-ray, SACD, etc.)
m Download
m Streaming

26.11.2024
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Album-Charts oder Compilation-Charts?

ALBUM-CHARTS

Bis zu 2 Kiinstler/Gruppen

Soundtracks

Projekte, bei denen Projektcharakter erkennbar ist und 75 %
dafiir produziert wurden (z.B. Konzerte, Label-Projekte)

26.11.2024

COMPILATION-CHARTS

3 und mehr verschiedene Kiinstler/Gruppen

Produktionen, die an TV-Serien anknlipfen

DJ-Projekte (Zusammenste!!ung von Original-Titeln mit
flieBenden Ubergangen)

Compilation Compilation Compilation

DIE EpFOLGREICHSTER. (@) ] 0

HITS DER WELT L 2024

CHART SHOW

© GfK
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Wann ist ein Produkt eine Single?

Beispiel 1: Haus

Haus
Tar
Fenster
Garten
Baum

vk obde

Spieldauer: Hochstens 23 Minuten
Beispiel 2: Auto

Haus
Tur
Fenster
Garten
Baum

Ein Titel muss als A-Titel ausgewiesen sein

vk bR

Maximal 5 unterschiedliche Titel, die min. 45 Sekunden lang sind

Beispiel 3: Haus

Haus
Tar
Fenster
Garten
Baum
Katze

S A

26.11.2024 © GfK 11



Artikelstammanmeldung

m Stammdaten missen via Phononet (media catalog/DigiAS) GfK Meldeplattform (User Registrierung erforderlich)

vorliegen ‘

m Zu den Stammdaten zahlen:

EAN/ISRC-Code, Artikelnummer, Artist, Titel, Label,

ARTNR*

Tontrigerart, Genre, Setinhalt, VO-Datum T
TITEL* 0 0
m  Werden die Daten nicht tiber Phononet gemeldet (z.B.
handlerspezifische Artikel), ist eine Anmeldung direkt liber GfK e
Entertainment erforderlich. TONTRAGER-ART - PRODUKTION - PROGRAMMART
m Die individuelle Anmeldung muss rechtzeitig bis spatestens eine -

Woche vor VO vorgenommen werden.

m Die hinterlegten Tontragerarten/Genreangaben sind entscheidend .
und bestimmen, wie der Artikel zugeordnet wird. Anmeldung per Formular (top100.entertainment@gfk.com)

G

Tontragerart Single = Top 100 Single-Charts o phviechen Tontagem b i
Tontrigerart Album = Top 100 Album-Charts nd Wl el Wi - il = =i el ol 1
Tontragerart Album + Genre Schlager = Top 100 Album + Top 20 Schlager :

iE;

m Keine Stammdaten - keine Wertung in den Charts!

t 4

KEINE ARME
KEINE KEKSE

26.11.2024 © GfK 12



Codeliste Phononet

CODEBLATT FHONONET-LIEFERANTEN

Mailbax PhonoMr Firma

SOIUNIVERGAL 5001 Univarsal biusic Varsidh - A Division of Uearsal Mausic G
3 BOOZ Somy Mmsic Exteraimmant Garmamy GmbH

STV ARNEREE 5003 Warar Music Group Gumany Feiding GakE]

SWIBELIEVE ] Baliove Diginl GukH

01 1BELLAPHFRA 5011 Ballaghon Records GeshEL

BLAZY XMUSIMER. B014 ZYX Music GobE] & CoRG

S0 TBELLAMUBUE E013 Balla Miusica GoobH & Co KG

L EDAMUSTEDER B016 da mmsic / Dowtuche Awoopbon Gt & Co. KG

SLEEDELHH 5018 Edal Music & Froartinncet GedbH

SIHELIEVE 5012 Bslisve Digital GrkH

OTITAMNEUNE EO20 TITAN Madia & Enturtaimmont

B0SPVEAN 5030 PV Sclliplarten, Prodiktion md Veruich GabH

SIBETYROLISMD 5038 TYROLIS Massic GubH

EIBORERI 5037 Bognar Raconds GosbH & Co EG

SHIDELTA BO42 Delta-Music GaubE

SUTINOTEL BT noto 1 pmusic gekh.

S THARUSTIR 5033 izakustik GoobH & Co. KG:

S EBOEMEDTA E0%6 BOB-Modia Caobe] & Co. KG

S6IBUSCHFUNE BOG2 BreschFask Viarwiobs GaubH

SO6IPAVEMENT ] Pavensant Record: GenbH

8 MEMBRANETH 5083 Tha Orchard 5PV (hsmbram)

SSITOMPOOLEL EOR2 tonpo] Madion ek

RTEW B0RE MEW Vartriob, a division of WismART Vaslag 0. .

SID0SENICSH B100 Sanic Vertish

SINIELMMUSIC B9 i pasic smssrteinmgnt GeobFl

SILINOVAMEDIA ELL ova MDD Gk

SIL4SILENZIO L4

SIMDIETRICH BLM

SIBELIEVE E133

SIITALIVE B137

EHINEFTUN E141

SI4EBUNTROCE B4

SIMIAOTTOR ELH

EI5EPOCLMUSIC BL%E

SI6POLYELOBE B165

SI6TFRESRORY E157

SITIMEDIAARTE BT Phononet-

S1TTHESCUREM BL75

SITTSONTFOLE. ELTT

SmeaEc o Nummer

SIEFARAOCL E326

S1EMCPSOUMDAT B32% der

EITMARCMUSIC B337

SITIPEERG £33

SIFLAMINGOM B3R CO m pa ny

EIFWATTSSG B

S3§IBEROLINABLN E361

SEIUVINCIED E365

CODEBLATT FROGEAMMART

Alle Codes unter https://www.phononet.de/wp-content/uploads/2024/07/PHONONET-Codelisten_v5.70.pdf

26.11.2024

Ari Bezeichnung Bemerkung

POF U ROCE {Oisargrepps - kein Firerag mubiosig)
0l Rock deutschsprackiz
10 Popdautchsprachis
103 Volcramlichs M
14 Popinternational
15 Fock miwmaticoal
06 Ml {abarnals Faaey Matal)
07 Coumery
I8 Tare
1% Somdmack / Filswmsik
1 Insinmenial
11 Teitmachtsprodukts
113 Sonstige Produios (Wart, Stmnang, )
1m FleciromicTancs {berrals DiscoTance)
LI4  Faesrisct Frithar Higklop / Rap
115 Schlgar
116 Mmical
ur Fiabarst
118 PopCrossover
1% Telmmsdk
1X  HipHop ' Rap deutschsprachig
111 HipHop ' Rapinkrmtonal
13 Folk / Folklors:
124 Comedy Wort (Wornnisd dbar 50%:)
137 Comedy Mk (Medomeil mind 505}
13 Pmk
1% Latin
178 Feearce {ksiz Fintrag mlassiz)
17 Roearciat
18 Az Fop
18] AmsoRock
181 Whiamarked
7 CHPpHpEp
158 CHEak
155 (CH Fazz/Bines:
190 CH Schowsizer Szane
191 CH Volksmesdc Schixger
190 Ealimo Pop
153 Frngis
4 KR
195 Urban/SoulBhaes B BiGompal
19 Tremoo TechmeHome
197 Rges
195 Madstion

ELASSTE
Ml Opar

CODEBLATT PRODUKTART

Arni

Bezeichnung

Bemerkung

0ol
o002
003
000
005
06
a7
008
000
oLy
LLob)
a2
o3

o0L3
oLE

Stzgle (2zalog)

EP (amleg)

Mo Simgls (azalog)
LP (amaleg)

M (amaleg)

D Extra/Enkomced + Bonus-CD
CD+Buch

MC +Buch
Fouarciar

D+ Video VES
CD+DVD Video
Fasarciest

DD Videe Maxi
DD Andio Mad
DND-Ando Allem
SALD Max:

DVD P

D+ DVD- Video- Single

Frober DAT Musikkassts

Frithar CD-ROM [EMFMAC

Frither CD-ROM MAC

Frither CD-ROM SEGA

Frither Wixed Mode CTHTD-ROM (TEM)
Frither Wixed Mode CTHCD-ROM (MAC)
Frohor Mixed Modo CDHCD-ROM (TEMEMAC)

Tontrager-

Art

© GfK
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https://www.phononet.de/wp-content/uploads/2024/07/PHONONET-Codelisten_v5.70.pdf

Auswirkung der Stammdatenmeldung / Marktanteile

Werden Stammdaten nicht korrekt angemeldet, hat das Auswirkungen auf

= die Firmen-/Label-Shares in den wochentlichen Charts = die Zuweisung zu den Genre-Charts

= die Shares in den Jahrescharts Ein Album mit dem Genre-Code fiir Volksmusik kann nicht
= die Shares in der Marktstatistik in den Schlager-Charts auftauchen

TOP 100 MARKTANTEILE SINGLE-CHARTS

DISTRIBUTOR

universal Music ||| || Gz © =

Warner Music - 25.6%
sony Music ‘

Entertainment - 16,8%

Believe Digital - 10.0%

MTN Muting The Noise | 1,22

LABELS

Warner Music _ 10.3%
International o
Interscope _ 8,7%
Urban - 6,3%
Lacazette - 52%

epic [ 2o+

26.11.2024

MARKETINGDIVISION

warner Music Germany || N 255>

Universal Music )
International - 18,5%
sony Music
Entertainment - 16,2%
Vertigo/Capital - 2.0%
Urban . 6.3%
VERLAGE

Warner Chappell _ 29,8%

Universal Publishing _ 21,5%
Sony Music Publishing _ 21,4%
evc [l o

Budde [ 45%

)GGERLAND

Santiano ,Doggerland”

Media Type: Album Album-Charts

Genre: Volkstlimliche Musik  Schlager-Charts

Phononet: 8001

Ayliva ,WeiRes Herz"

Media Type: Album Album-Charts

Genre: HipHop/Rap deutsch HipHop-Charts

wo

Phononet: 8005

© GfK 14



Handlerbreite

Single-Charts

Absatzweg )
Streaming Gruppierung 1

. Absatzweg _ _ _
Singles oder Alben missen Verkaufsmeldungen Gruppierung 1 Gruppierung 2 Gruppierung 3
von min. 3 Hé’mdlergruppen aufweisen

Gruppierung 1 Gruppierung 2 Gruppierung 3
Handlergruppierungen sind NICHT einzelne
Verkaufsstellen/Outlets, sondern Absatzweg A . .

Streaming ruppierung 1 Gruppierung 2 Gruppierung 3
Grof3kunden, Handelsketten
bzw. Zusammenfassungen von romenng 1
Handelsunternehmen.
Album-Charts

So soll verhindert werden, dass durch nicht- Al TEEET o |
reprisentativ hohe Verkaufswerte bei wenigen Download Gruppierung 1 Gruppierung 2 Gruppierung 3
Handlern oder einer kleinen Zahl von
Grollkunden/Handelsketten ungerechtfertigte Absatzweg physisch _ — ) ruboi .
Platzierungen erzielt werden. fDownload cruppierung & rHpPIETENg rHPPIETHRg

26.11.2024 © GfK 15



Streams in den Offiziellen Deutschen Charts

Grundsatzlich gilt: SINGLE-CHARTS

i ) ) Seit 2022 werden auch werbefinanzierte Streams aus Audio- und Video-
Premium-Streams ab einer Lange von 31 Sekunden werden  Streaming-Plattformen beriicksichtigt.

gewertet

.. . .. . ALBUM-CHARTS
Es zahlen offline gehdrte Streams sowie Streams aus

Playlisten Streams mit Album-EANSs zdhlen zusatzlich fir die Album- bzw.
Compilation-Charts.

Fir die Charts verwendet werden von GfK Entertainment - Nur Premium-Streams
g;ggﬁlte Durchschnittswerte (in €) fr Premium und Free- Die 12 meistgespielten Tracks eines Albums werden gewertet

Es missen mindestens 6 unterschiedliche Tracks eines Albums
innerhalb einer Chartwoche gestreamt werden.

Der meistgespielte Track eines Albums wird mit 70 % der erreichten
Streams gewertet, da dieser Track bereits einen starken Einfluss auf die
Single-Charts hat.

Der Umsatz ergibt sich aus:

26.11.2024 © GfK 16



Additionsregel

Grundsatzlich gilt:
Die verschiedenen Varianten eines Produktes (CD, LP, SACD, Digital, etc.) sowie die verschiedenen Editionen (Special Editions/Remixe/

Kombiprodukte etc.) werden addiert; auch wenn sie mit dem Zusatz wie Limited Edition, Special Version, Live At etc. versehen sind

Singles/Tracks/Streams:
Voraussetzung: Gleicher Interpret + A-Titel (die Versionen kénnen verschiedensprachig sein)

Nina Chuba ,Wildberry Lillet" Helene Fischer ,Atemlos durch die Nacht*

5P 4

/
V7 / By Se . 4 #
’ ' ol ATEVIEOS DURCH
‘DENACHT »

WIII]IIEI'I‘V il Digital ‘ Featuring

26.11.2024 © GfK
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Additionsregel

Alben:
Voraussetzung: mussen identisch sein

Addition von Live-Alben: Live-Aufnahmen missen dabei ausnahmslos von der das jeweilige Studioalbum begleitenden Tour stammen, der Anteil der
live gespielten Katalogtitel darf hier auch 50 Prozent Giberschreiten.

Ausnahme: Die Additionsfahigkeit ist aufgehoben, wenn die betreffende Vertriebsfirma getrennte Erfassung wiinscht.

BEN. ZUCKER

B 50 WeR sAGT.7)
*‘ 7 % 9

= SHRM
A 2\ R

i

26.11.2024 © GfK 18



Beispiel Addition Studioalbum & Live Album
Ben Zucker - WER SAGT DAS?! / WER SAGT DAS?! ZUGABE!

BEN. ZUCKER

WeR si\G-TS'g ]
g v"‘

A
Basisprodukt

EAN 0602577501937 (VO 07/06/2019)

Titel: WER SAGT DAS?!

Artist: BEN ZUCKER

Tracklist

N

Weg speT 1)
9
£ et

BEN. ZUCKER

(A

q

i Soder—Edition inkl. Live-Mitschnitt

EAN 0602508651625 (VO 15/05/2020)

Titel: WER SAGT DAS?! ZUGABE!

Artist: BEN ZUCKER

Tracklist Disc 1

Tracklist Disc 2

1. Genau jetzt

1. Intro (Live in Berlin)

2. Herz ohne Narben
3. Ich will dich jetzt

4. Wo ist die Liebe hin?
5. Sommer der nie geht

6. Wer sagt das?!
7.Wirlieben uns wieder
8.Ja ich will

9. Alles wird gut

10.Du warst immer dabei
11. Mein Berlin
12.Dubistvielmehr
13, Duhaustmichum
14. Ich kann
15.ichlassdichgehn
16.Hals iber Kopf
17.Wirenallesowiedu
18. Ich habe immer an uns geglaubt

2. Verschworen (Live in Berlin)

3. Wer sagt das?! (Live in Berlin)

4. Langst nicht mehr verliebt (Live in Berlin)

5. Halt dich fest an mir (Live in Berlin)

6. Ich lass dich geh'n (Live in Berlin)

7. Perfekt (Live in Berlin)

8. Die Welt wartet auf dich (Live in Berlin)

9. Ich kann (Live in Berlin)

10. Du haust mich um (Live in Berlin)

11. It's A Heartache (Live in Berlin)

12. Ich spir' wie die Liebe zerbricht (Live in Berlin)

13. Immer wieder du (Live in Berlin)

14. Du bist alles fiir mich (Live in Berlin)

15. Mein Berlin (Live in Berlin)

16. Du warst immer dabei (Live in Berlin)

17. Wiren alle so wie du (Live in Berlin)

18. Schau nur (Live in Berlin)

19. Der Sonne entgegen (Live in Berlin)

20. Wir lieben uns wieder (Live in Berlin)

21. Na und?! (Live in Berlin)

22. Ich habe immer an uns geglaubt (Live in Berlin)

23. Was fir eine geile Zeit (Live in Berlin)

Basisprodukt eines Albums:

Die Version mit den wenigsten Titeln, die nicht-
exklusiv fur alle Handler zum
Erstverdffentlichungstermin verfugbar ist.

Unabhéngig von dem zur Berechnung
herangezogenen Basisprodukt bleibt das
Album, welches zuerst in die Charts
eingestiegen ist, dort mit vollem Titel
abgebildet und wird vom additionsfahigen
Album gestutzt.

Intros, Outros und Medleys zahlen bei der
Ermittlung der Titeliiberschneidung nicht als
eigenstandige Titel und werden nicht
berucksichtigt.

© GfK 19



Fokustrack-Regelung

m Grundsatzlich kann ein Artist unbegrenzt viele Titel in den Single-Charts haben. Es sollen jedoch nur die

Titel gezeigt werden, die stehen.
m Inder AIbum-V@-Woche sind das
die eines Albums sowie
- optional - aus dem Album.
m Der Fokustrack muss spatestens am Tag der bei GfK Entertainment angemeldet
werden.
m Ist ein Titel als Fokustrack angemeldet, kann dieser werden.

m In den ersten beiden Chartwochen kénnen sich nur die bisherigen Singles sowie der Fokustrack in den
Single-Charts platzieren. Ab der dritten Woche werden alle Titel eines Albums fir die Single-Charts
gewertet.

26.11.2024 © GfK 20



Beispiel: Billie Eilish ,Hit Me Hard And Soft"

Billie Eilish SINGLE-CHARTS KW 21.2024
Album: Hit Me Hard And Soft
VO: 17.05.2024 N . .

ur der platziert sich in

der VO-Woche in den Single-Charts

- Billie Eilish
NEW 4 Lunch
é'i' Darkroom

TRACKLIST

SKINNY

LUNCH

CHIHIRO

BIRDS OF A FEATHER
WILDFLOWER

THE GREATEST
L'AMOUR DE MA VIE
THE DINER
BITTERSUITE

BLUE

26.11.2024

SINGLE-CHARTS KW 23.2024

Zwei Wochen nach VO sind alle Tracks

fur die Single-Charts freigegeben.
Insgesamt platzieren sich funf Titel.

Billie Eilish

n 6V Lunch
Interscope
Billie Eilish
NEW Birds Of A Feather
nterscope
Billie Eilish
NEW Chihiro
nterscope
Billie Eilish
NEW Blue
nterscope
Billie Eilish
NEW Wildflower
Darkroom

© GfK
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Bonusinhalte und Beigaben

| kénnen um
weitere Inhalte erganzt werden

m Zusatzliches Material, welches das vorhandene Produkt erganzt
bzw. aufwertet

m Musikvideos, Remixe, Live-Versionen oder Webcasts der
gleichen Titel, Videos des ,Making Of“, Games mit Bezug zum
Produkt, Interviews, Fotos, Texte, Biografien, Diskografien,
sonstiges Bildmaterial, interaktive Features

m Es ist unerheblich, auf welchem Bild-/Tontrager bzw.
Datenformat sich diese Inhalte befinden

INKLUSIVE
ZUGANG 2V

EXKLUSIVEN
ONLINE
FEATURES

BEN. ZGCKER
\{ ;"“V,QWE pol
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Beigaben konnen nur hinzugefligt
werden

Zugelassen sind physische oder digitale Beigaben

Beigaben missen gehalten werden
(Klinstlername, Albumtitel/Track oder etabliertes Logo sind klar
erkennbar).

Tontrager und Beigaben mussen
angeboten werden

Jedes Bundles muss mit einer
(EAN/UPC) angemeldet werden

Beigaben missen dem Produkt beiliegen bzw. gemeinsam in
derselben Sendung versendet oder als Bundle gehandelt
werden.

SELRSCRVNT
TODAID <N
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Ticket-Bundles

Ticket-Bundles sind nur fiir Alben zulassig;

Das Bundle muss als eigenes Produkt mit eigener EAN/UPC direkt bei GfK
Entertainment angemeldet werden.

Sowohl das Album als auch das im Bundle erhaltliche Konzertticket miissen separat
erhaltlich sein

Konzerttickets sind Musikveranstaltungen mit Bezug zum Artist und zum Album,
also Tickets fir die das Studioalbum begleitende Tour.

Die Chartwgrtung von Ticket-Bundles ist nur méglich, sofern die Veranstaltung
nicht vor VO des Albums stattfindet

Die Basisversion des im Bundle befindlichen Tontragers darf nicht alter als 90 Tage
sein.

Ticketbundles kdnnen max. 4 Wochen innerhalb der ersten drei Monate nach VO
des Basisalbums fiir die Charts gewertet werden.

Unzulassig sind:
Single-Ticket-Bundles
Zwangs-Bundles (der Endverbraucher wird beim Kauf gezwungen, ein

Ticket oder Tontrager zusatzlich zu erwerben)
Ticket-Bundles fiir Best Of oder Compilation

26.11.2024

¢hia gitltu
QUEEN OF PARTY

HANDSIGNIERTE CD + TOP FAN STEHPLATZTICKET
e\ i

TOP FAN PAKET
INKL. EARLY ENTRY
UNI

D EINEM TOP F4
UBERRASCHUNGSI

Mia Julia - Queen Of Party - Arena
Tour 2025
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Wertobergrenzen

Reine Album-Produkte Reine Single-Produkte

Anmeldung:

- < 4 Reine Album- bzw. Single-
_ VK-Preis: - :
reis MUSEIE Rk Musikprodukte (Audio

only) miissen vor VO mit
Angabe Titel, Interpret,
Single-Merch-Bundle AN e YIS et (b
GfK Entertainment
angemeldet werden.

Album-Merch-Bundle

VK-Preis: 65 €

audio.entertainment@gfk.com

Wird dieses versaumt,

Album-Ticket-Bundle werden die Obergrenzen
D von 40 € bzw. 2 €
- angewendet.
ug.
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Gewinnspiele GFK

m Gewinnspiele jeglicher Form, die mit dem Kauf von Musikprodukten Beispiel Anfrage Gewinnspiel Golden Ticket
verbunden sind, sind im Sinne der Charts . Wir wiirden gerne in einer der Boxen zum neuen Album ein
goldenes Ticket legen, dass den ,Finder” dazu berechtigt,
m Nicht ausgeschlossen sind , deren eine Show seiner Wahl mit exklusivem Meet & Greet und

Tag mit der Band zu besuchen. Die Einzigartigkeit wéare ja
durch das Meet & Greet und den Tag mit der Band
gegeben, oder?

Gewinne

= nicht physisch sind

Prufergebnis

= nicht kauflich erwerbbar sind SRS A
. . . v e . . 4.5.2 Aktionen unter Beteiligung der Kunstler:innen als
= nicht jedem Kaufer ermoglicht werden kénnen (z.B. Studiobesuch, Meet & Beigabe

Greet, Wohnzimmerkonzerte, etc.; Gewinner muss weitere anfallende

Kosten selbst tragen.) Ein Golden Ticket in der Form ist nicht chartfahig ("Nicht

chartfahig sind z.B. Gutscheine, Geldscheine,

. . . . . L Verlosungsscheine (Lose), Gewinnspiele, Teilnahme- oder
m Gewinnspiele im Zusammenhang mit sind zulassig, Zugangsberechtigungskarten.").

sofern die Haufigkeit der Nutzung keinen Einfluss auf die Gewinnchance hat.
Moglich ware, dass Meet&Greet und/oder den Tag mit der

: : : B llen Kiuf | 1) der Eintri
m Bei werden die betroffenen Artikel aus der Chart-Wertung zj:quL:)r:; ot neughtaTL:ellene?é;\ggiir:sthE Q..Sf,’;it;g'tt

genommen. Kosten (fiir z.B. Anreise, Unterbringung oder Konzerttickets)
durfen dabei nicht tbernommen werden.").
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Anbindung Artist-/Labelshops

e R
e IR
—— K
e
e |
e
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Shop existiert bereits
Signifikante Mengen werden an Endverbraucher in DE verkauft

Kontakt mit GfK Entertainment aufnehmen
Nachweis liber Verkaufe vorlegen

Antrag auf Teilnahme am Chartpanel wird gestellt

Ein Gremium vom BVMI entscheidet tiber den Antrag

Technische Anbindung (Accounteinrichtung, Festlegung Spezifikationen,
Priifung Testdaten) erfolgt nach erfolgreicher Zulassung

Verkaufsmeldungen erfolgen ausschlie3lich auf elektronischem Weg
Alle einzelnen Verkaufsvorgange werden gemal3 Spezifikationen geliefert

© GfK
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Eure Ansprechpartner bei offenen Fragen

GFK ENTERTAINMENT GFK ENTERTAINMENT

Tobias Knappich Maik Hausmann

+49 7221 279 403 +49 7221 279 407

Tobias.Knappich@nielseniq.com Maik.Hausmann@nielseniq.com

Anmeldung Fokustrack per E-Mail an: fokustrack.entertainment@gfk.com

Anmeldung Audio Only-Produkte per E-Mail an: audio.entertainment@gfk.com

Anmeldung Artikelstamminformationen per E-Mail an: top100.entertainment@gfk.com

26.11.2024

© GfK

27


mailto:fokustrack.entertainment@gfk.com
mailto:audio.entertainment@gfk.com
mailto:top100.entertainment@gfk.com

e i e

s



	Folie 1: BVMI –  Music Industry Briefing 
	Folie 2: Agenda 
	Folie 3: Die Entwicklung der Offiziellen Deutschen Charts
	Folie 4: Die Entwicklung der Offiziellen Deutschen Charts
	Folie 5: Chartvielfalt in Deutschland
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8: 2. Chartregelwerk
	Folie 9: Musikprodukte
	Folie 10: Album-Charts oder Compilation-Charts?
	Folie 11: Wann ist ein Produkt eine Single?
	Folie 12: Artikelstammanmeldung
	Folie 13: Codeliste Phononet
	Folie 14: Auswirkung der Stammdatenmeldung / Marktanteile
	Folie 15: Händlerbreite
	Folie 16: Streams in den Offiziellen Deutschen Charts
	Folie 17: Additionsregel
	Folie 18: Additionsregel
	Folie 19: Beispiel Addition Studioalbum & Live Album
	Folie 20: Fokustrack-Regelung
	Folie 21: Beispiel: Billie Eilish „Hit Me Hard And Soft“
	Folie 22: Bonusinhalte und Beigaben
	Folie 23: Ticket-Bundles
	Folie 24: Wertobergrenzen
	Folie 25: Gewinnspiele
	Folie 26: Anbindung Artist-/Labelshops
	Folie 27: Eure Ansprechpartner bei offenen Fragen
	Folie 28

